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为扩大展会影响力， 本届特博会引
入线上直播。 在三门峡展区等核心展位，
设置了多个直播专区， 主播们通过各个
平台实时推介商品，与观众互动答疑。

“这款仰韶酒是我们三门峡的地理
标志产品，采用传统工艺酿造，口感醇厚
……”在渑池展区的直播专区，主播一边
展示产品，一边讲解酿造工艺，吸引了大

量网友下单。“大家还记得《哪吒》里的土
拨鼠吗？ 我们采用非遗卢氏泥塑制作了
这些爆火形象，你看，有的怀里还抱着彩
陶罐。 ”在义马直播专区，卢氏泥塑手艺
人杨强强对着镜头向广大网友介绍着自
己的作品……

特博会相关工作人员表示， 此次创
新“线上 + 线下”融合模式，通过电商平

台同步推广展销， 不仅扩大了展会影响
力，还能助力企业拓展市场。

“自 2019 年起， 我们都会带着卢氏
连翘红茶参加特博会。 与以往相比，今年
的收获非常大。 有了线上直播的加持，让
更多无法到场的消费者能够参与其中。 ”
三门峡莫霞农林生态科技有限公司负责
人莫霞说。

左手国际尖货 右手市井美味
特博会人气太旺啦！

□本报记者 张迪 / 文图

�������“马来西亚白咖啡卖得比线上还便宜”“快看，这群土拨鼠憨态可掬，手里还抱着彩陶罐”“这个椒麻
鸡是义马特产，直播间价格十分优惠，三二一，上链接”……5 月 20 日上午，2025 中部特色商品博览
交易会（以下简称“特博会”）展厅一开门，涌入的市民就被各具特色的展区所吸引。 这场线上线下联动
的“全球大集”，为参展商和消费者带来了一场“接地气”的消费盛宴。

�������记者了解到， 本届特博会首次设立
了“RCEP 进口商品展区”，汇聚来自日
本、 韩国、 澳大利亚、 新西兰等众多
RCEP 成员国的优质商品。 东南亚的热
带水果干、日韩美妆、澳洲的乳制品……
消费者无需远行，即可在家门口体验“全
球购”的便利。

“RCEP 展区的设立，是三门峡特博
会主动对接国际市场的重大突破。 ”特博

会招商负责人徐延彬表示， 通过优化通
关流程、降低贸易成本，展区不仅为中西
部消费者提供了更多选择， 也为区域经
贸合作注入了新动能。

徐延彬告诉记者， 此次特博会除了
RCEP 展区，还有名优特企业展区、一带
一路国际展区、特色农产品展区、特色食
品展区、特色文旅产品展区、地理标志产
品展区等，商品达 3000 余种。

作为特博会的“老朋友”，俄罗斯商
品展区负责人刘国丰再次带着特色产品
来到三门峡。“这次我们展区有 200 多平
方米，打造得像一个‘小型超市’，产品有
1000 多种，包括俄罗斯紫皮糖、巧克力、
伏特加、啤酒等。 ”他说，此次不仅商品种
类繁多，而且优惠活动也很多，市民可以
放心前来选购。

�������走进特博会现场， 琳琅满目的商品
让人目不暇接。 从三门峡本地的仰韶彩
陶、 灵宝苹果到山西的陈醋、 陕西的辣
椒，再到全国各地的非遗手工艺品、特色
农产品，展品覆盖了食品、文旅、家居等
多个领域。

“这里的商品不仅种类多，价格也很
实惠。 ”来自郑州的游客黄先生表示，他
在展会上以低于市场价的价格购入了新
疆大枣、汝州钧瓷等特产，这一趟“扫货

之旅”可以说是收获颇丰。
记者发现， 本届特博会上的商品不

仅十分“接地气”，而且很多商品价格都
很亲民。 例如，山药荞麦球 15 元 /2 斤、
巧克力 100 元 /4 盒、小瓷杯 5 元 /1 个、
俄罗斯啤酒买一送一（送完为止）等等。
徐延彬说，此次特博会还推出了“免费试
吃” 环节， 就是为了让老百姓购得开心、
买得放心。

陕西省兴平市鑫秦缘食品有限公司

销售部门负责人宗创佳告诉记者， 他们
已经连续参加了五届特博会， 一年比一
年销量好，从开始的 80 箱到现在的 150
箱，每次都是销售一空。“我们不光参加
特博会，年货会也会来。 ”他说，“热气腾
腾的馒头配上我们制作好的辣椒酱，走
过路过的老百姓试吃后都说好。 因为物
美价廉，回头客特别多，昨天还在布展的
时候，就有顾客开始购买我们的产品了。”

�������除了商品展销， 本届特博会还
融入了丰富的文化元素。 在众多产
品中，蓝染、剪纸、陶艺等工艺产品
让消费者眼前一亮。

“这把扎染的扇子好漂亮，买回
去放在家里赏心悦目。 ”市民刘女士
高兴地说，以往都是“逛吃逛吃”，今
年来到特博会上，惊喜感更强一些，
淘的商品都是文化气息满满。

在非遗文创产品区域， 来自三
门峡社会管理职业学院工艺美术品
设计专业的大二学生丁新雅告诉记
者，为了让非遗文化走进现代生活，
她们在老师的指导下， 制作了各具
文化元素特色的饰品、 家具用品等
衍生品。“手链、发圈、扎染簪花都特
别受欢迎。 ”她说，“摊位前总是围满
了顾客，一早上就卖了几十件。 ”

丁新雅说， 她们不仅仅是为了
销售产品，而是希望通过多种方式，
把非遗文化推介到千家万户， 让非
遗文化真正“活”起来。

“我们通过这些接地气、有活力、
生活化的文创产品， 让消费者近距
离感受非遗的深厚底蕴， 推动非遗
融入现代生活， 助力非遗为当地的
经济发展注入强劲文化动能。 ”特博
会相关工作人员表示， 特博会不仅
是商品的交易平台， 更是文化交流
的桥梁。 未来将依托特博会，进一步
推动文旅融合， 打造具有全国影响
力的会展品牌。

RCEP商品首秀来袭 国际消费触手可及

商品价格亲民 特别推出“免费试吃”环节

线上直播赋能 助力豫西特产“云端”出圈

非遗“活”起来
带动文化产业
“火”起来


