
春节期间，三门峡“庙底沟彩陶花瓣纹”一次次火上热搜，成为众多游客争相品尝的一道
“文化大餐”。 据了解， 兔年除夕夜春晚舞台的顶部花瓣结构装置便取材自距今 6000 年至
4800 年前的庙底沟彩陶标志性的“花瓣纹”，这种古与今的千年对话，不仅展现了华夏文明
的独特魅力，更让观众感受到了穿越的奇妙。

记者从三门峡庙底沟博物馆了解到， 该馆春节假期期间接待游客
人数 3 万余人，公益讲解近 70 场。

“‘博物馆里过大年’成了不少
家庭的新年俗。 ”三门峡庙底沟博
物馆馆长王宏民告诉记者，春节之
前，该博物馆提前策划准备了多场
类型丰富、内容生动的社会教育活
动，比如“福兔贺岁共启新春”青少
年创意手工、 元宵节非遗剪纸、公
益讲解和惠民观影活动等，让游客
在领略仰韶文化独特魅力的同时，
也能近距离感受浓厚的节日氛围。

谈及该博物馆今后的发展方
向，王宏民告诉记者，2023 年恰逢

庙底沟遗址发现 70 周年， 三门峡
将借此机会举办首届中国庙底沟
文化学术论坛等系列活动，同时庙
底沟博物馆计划编写出版《中国博
协史前遗址博物馆》少儿版丛书和
《花开中国———庙底沟与中华文明
的发生历程》教科书，做好做强社
教活动， 推进庙底沟文化进校园、
进课堂；另外，动漫版的“花开中
国”系列作品也均在酝酿中。

“感谢全国各地的游客对我们
民族文化的支持和喜爱。 今后，我

们将持续努力，做好游客接待和服
务工作。 未来，我们将依托丰厚历
史文化资源，继续深入挖掘文物及
文物背后的历史文化，深刻理解文
物中蕴含的文化内涵和民族精神，
进一步落实好习近平总书记贺信
精神和全省文物文创发展战略，强
化研究阐释、创新驱动、科技赋能，
保护好、 传承好、 利用好中华优秀
传统文化，打造好城市文旅融合新
品牌新亮点，在坚定文化自信中实
现文化自强。 ”王宏民说道。

游客直言：这道“文化大餐”够有味儿
“庙底沟彩陶花瓣纹”闪耀央视春晚

□本报记者 卢仙格 / 文图

“庙底沟之花”热度不减
吸引全国各地游客来打卡

临近春节，春晚舞台造型创意取材于庙底沟彩陶
纹饰的消息便纷纷占据各大媒体头条，很多市民便选
择到三门峡庙底沟博物馆一睹彩陶纹饰的风采。随着
仰韶文化元素“庙底沟彩陶花瓣纹”惊艳亮相央视兔
年春晚主舞台， 三门峡庙底沟博物馆吸引了众多央
媒、省媒的高度关注和持续报道。春节期间，三门峡庙
底沟博物馆的游客接待量达到 3 万余人。 1 月 29 日
（正月初八），该博物馆热度仍然不减，各个展厅人头
攒动。11 时 30 分，记者采访时，当日上午时段庙底沟
博物馆的 300 张门票已被全部预约完， 系统显示随
后两天各个参观时段的余票均为零。

“各位游客，我们目前所处的展厅主要讲述的是
华夏之花‘花瓣纹’，也是 2023 年央视兔年春晚主舞
台顶部舞美装置的艺术原型。 ”今年 25 岁的赵玉雪
是三门峡庙底沟博物馆的一位讲解员，从大年初一开
始，与该馆其他的讲解员每天都在忙碌中度过。 因为
游客量激增，原定每日两场的公益讲解活动，均有所
增加。 她告诉记者，为了保证游客能够更好地了解庙
底沟文化，在讲解时，她会结合一些有名的历史传说
以及大家耳熟能详的典故诗词等，来增加讲解内容的
生动性和趣味性。“在讲解过程中，一些游客听得非常
投入，还会提出一些问题，比如彩陶的功能、仰韶文化
和庙底沟文化的关系等， 我都会一一为游客解答，让
游客对庙底沟文化有更深入的了解。 ”赵玉雪说道。

市民张先生在外地工作，趁着假期的尾巴特地来
三门峡庙底沟博物馆参观，“我之前看过很多展览，庙
底沟博物馆的陈展别致，值得一提的是馆里多处运用
了声、光、电元素，感觉文物好像在与人对话一样，观
感非常好。 ”

该博物馆相关负责人告诉记者，馆里原来设置的
公益讲解时间为正月初一至初六，初六之后仍有很多
游客打电话咨询讲解事宜。为满足广大游客的参观需
求，该馆决定将原定于 1 月 22 日至 27 日（正月初一
至初六）的公益讲解向后延长至元宵节，具体时间为
1 月 28 日至 2 月 5 日（正月初七至元宵节）每天上午
11:00，下午 15:00，除以上固定场次外，该馆将根据
实时客流量增设讲解场次，具体以馆内现场广播通知
为准。 公益讲解活动实行预约制服务，游客可按要求
预约参观。

庙底沟遗址发现迎来 70周年，更多精彩活动将陆续推出
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日前， 记者从河南省商务厅获悉，
春节假期我省消费市场年味儿足、人气
旺、购销活跃，总体呈快速回暖态势。全
省重点监测的 302 家零售和餐饮企业
实现销售额 27.87 亿元， 同比增长
15.7%。

全省市场供应平稳有序。河南省商
务厅每日监测生活必需品市场情况显
示，与春节前一周相比，春节期间猪肉
（后腿肉）、水产品价格略有下降，蔬菜、
水果、鸡蛋、白条鸡、粮食、食用油稳中
略涨或持平。 市场供应充足，价格总体
平稳。

商贸零售购销两旺。 春节期间，我

省推出了新年新春消费季、网上年货节
等系列促消费活动， 支持各地发放餐
饮、住宿、购物、汽车等各类消费券。 各
大商超人气回升，如郑州丹尼斯大卫城
日均客流量 12 万人次， 许昌胖东来天
使城日均客流量 10 万人次。 省商务厅
重点监测的 291 家零售企业实现销售
额 27.8 亿元，同比增长 15.6%。 我省重
点打造的新消费街区拉动能力提升，如
洛阳泉舜购物、 中州万达等 12 个品牌
消费集聚区客流量超 426 万人次，同比
增长 198%，销售额同比增长 50.2%。

餐饮消费红红火火。 假日期间，省
内正常营业饭店特别是部分老字号、特

色饭店、 火锅类饭店等客流量较大，尤
其是开封、洛阳等旅游城市的美食街区
销售火爆。各大饭店推出的预制菜市场
销售表现抢眼。 省商务厅重点监测的
11 家餐饮企业实现销售额 761.1 万
元，同比增长 64.4%。数据显示，不少地
方餐饮美食街区和品牌店经营基本恢
复到 2019 年同期水平。

线上消费氛围浓厚。年前，阿里、美
团、京东、苏宁易购等电商平台纷纷推
出线上年货节、 春节不打烊等活动，打
造丰富消费场景。假日期间，美团优选、
多多买菜的平台销售额同比增长近
30%，生鲜蔬菜、年货礼盒、鲜花绿植、

健身器材销量增长明显。 在新业态、新
场景、新产品、新品牌等持续创新推动
下，新型消费呈现蓬勃发展。商贸服务、
文娱休闲、体育健康、交通旅游等跨界
融合消费加速发展，沉浸式、体验式、互
动式消费新场景越来越受到年轻人的
欢迎。

“我们将继续研究出台相关促消费
政策措施， 统筹办好新春消费季等活
动，实施服务消费回补、大宗消费扩容、
新型消费提速等专项行动，着力提振信
心、创新场景、激发活力，更好满足人民
群众的消费需求。 ”省商务厅相关负责
人表示。 据新华网

春节长假河南省消费市场加速回暖


